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RINDETE AL #MOGUERCRUSH

Descripcion de contexto de aplicacion.

A veces vivimos en |os lugares sin mirarlos de
verdad. Pasamos por sus calles, escuchamos sus
nombres, repetimos sus rincones... pero no
siempre nos detenemos a observarlos con 0jos
nuevos. Este proyecto invita precisamente a eso: a
redescubrir Moguer con la mirada curiosa de quien
lo visita por primera vez.

En un grupo de 4.° de ESO, el aula se convierte en
un pequefio laboratorio de palabras e imagenes.
Partimos de una idea sencilla: la publicidad y la
poesia tienen mas en comun de |lo que parece.
Ambas seducen, sugieren, condensan emociones
en pocas palabras. Ambas buscan provocar algo
en quien escucha o lee.

Con esa premisa nace Rindete al #MoguerCrush,
una propuesta para mirar el propio pueblo con ojos
poéticos y contarlo como si fuese el mejor secreto
por descubrir.

Competencias especificas:
LCL.5 | LCL.6 | LCL.9

&COMO LO HACEMOS?

Descripcion del reto o producto final.
Secuenciacién didactica.

1.Exploracion y andlisis del lenguaje publicitario
y de los recursos expresivos de la poesia
contemporanea.

2.Lectura y seleccion de poemas que puedan
funcionar como base para la creacion del
anuncio.

3.ldentificacion de recursos linguisticos
comunes entre ambos discursos (metaforas,
imagenes, juegos sonoros, brevedad expresiva,
etc.).

4.Disefo del spot publicitario, planificando la
relacion entre texto poético e imagenes del
entorno.

5.Grabacion de imagenes por diferentes
espacios de la localidad que refuercen el
sentido del poema elegido.

6.Edicion y montaje final del anuncio.

7.Presentacion y visionado de los trabajos en el
aula.

¢QUE APRENDEMOS
CON ESTA RUTA?

Finalidad / justificacion.

El objetivo principal de este proyecto es que el
alumnado comprenda como el lenguaje puede
utilizarse con una finalidad estética y persuasiva,
tanto en la poesia como en la publicidad. A través
de la comparacion entre ambos discursos, se
busca que identifiguen y utilicen recursos
expresivos como la metafora, la sugerencia, la
musicalidad o la condensacién del significado.

Asimismo, el proyecto pretende desarrollar la
creatividad, la capacidad de analisis textual y la
competencia comunicativa del alumnado, al
tiempo que fomenta una mirada mas consciente
hacia su entorno. Al elaborar un anuncio turistico
sobre su propio pueblo, el alumnado reflexiona
sobre los elementos culturales, paisajisticos o
identitarios que pueden resultar significativos para
un publico externo.

Saberes basicos:
LCL.4.B.1 | LCL.4.B.5|LCL.4.B.3.6 | LCL.4.D.4

FINALMENTE
RESULTA QUE...

Valoracion y descripcion de lo aprendido

en la situacion de aprendizaje

El alumnado comprende de forma practica como
los recursos linguisticos pueden emplearse con
distintas finalidades comunicativas, ya sea
estética o persuasiva. La actividad favorece la
interpretacion de textos poéticos contemporaneos,
asi como la aplicacion creativa de sus recursos en
un contexto comunicativo diferente.

Ademas, el proyecto contribuye al desarrollo de
habilidades de trabajo cooperativo, planificacion de
tareas y produccién audiovisual. Del mismo modo,
fortalece el vinculo del alumnado con su entorno.

A veces, basta una imagen, un verso o una frase
bien elegida para provocar lo que busca toda
buena publicidad... y también toda buena poesia:
que alguien se enamore un poco de lo que acaba
de descubrir.

Competencias clave trabajadas:
CCL | STEM | CD | CPSAA | CE
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